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Im Fokus stehen nun der Ausbau der
Marktfihrerschaft unter den Marken-Mi-
neralwdssern sowie die Stédrkung des Seg-
ments Erfrischungsgetranke, kiindigt Roel
Annega, Vorsitzender der Geschéftsfith-
rung, an.

Der Nettoumsatz des Gerolsteiner
Brunnens lag im Jahr 2020 bei 292 Millio-
nen Euro (-3,3 Prozent). Beim Kerngeschaft
Mineralwasser hat der Gerolsteiner Brun-
nen seine Marktflihrerschaft im vergange-
nen Jahr ausgebaut und liegt mit einem
Umsatz-Marktanteil von 9,4 Prozent (2019:
9,2 Prozent) weiter unangefochten an der
Spitze der Markenmineralwésser in
Deutschland (Quelle: Nielsen).

Seit 2020 ist das Unternehmen am
Standort und in der gesamten Wertschdp-
fungskette klimaneutral. Annega: ,Neben
der konsequenten Fortfilhrung unseres
Klimaengagements mit ambitionierten
Reduktionszielen stehen in diesem Jahr
die Erh6hung des Recycling-PET-Anteils
bei Einwegflaschen von 50 auf 75 Prozent
sowie der Einsatz fiir geschlossene Verpa-
ckungskreisldufe auf unserer Nachhaltig-
keitsagenda.* L

GLOBAL INNOVATIONS
VERGROSSERT SICH

Der Neubau von
Global Innovations in Longuich.

Mehr Raum fiir mehr Mitarbeiter und
somit noch mehr innovative Produkt-
ideen - diese Ziele verbindet die Global
Innovations Germany GmbH & Co KG als
Spezialist fiir individuelle Werbe- und
Geschenkartikel mit ihrem neu gebauten
Firmensitz in Longuich. Die frithere
Biiroflache von 80 Quadratmetern bot
schlicht keinen Platz mehr zum Wachsen,
sagt Geschaftsfiihrer Torsten Miinich.
Deshalb hat das Unternehmen den Neu-
bau mit 800 Quadratmetern Flache ent-
sprechend groBziigiger angelegt.

,Die Hélfte davon ist als Showroom
konzipiert. Damit haben wir jetzt ganz
andere Moglichkeiten, unsere Ideen den
Kunden zu préasentieren, sagt Miinich.

Auch Freizeit-und Komfort-Angeboten fiir
die Angestellten sei viel Raum gewidmet
worden. Schlieflich méchte man attraktiv
sein fiir kreative Kopfe. Die ersten zusdtz-
lichen Mitarbeiter sind bereits rekrutiert,
in den kommenden Jahren mochte Global
Innovations sich weiter vergréBern.

Der Neubau soll schon gleich mit sei-
ner besonderen Fassadengestaltung sig-
nalisieren, was den Besucher erwartet.
LWir ermoglichen mit ungewo6hnlichen
Anséatzen Produktideen, die ansonsten
meist fiir unmoglich gehalten werden®,
formuliert es Miinich. Keksstempel aus
extra diinnem Kunststoff als Werbe-Bei-
gabe fiir Nutella-Glaser und voll biolo-
gisch abbaubare, kompostierbare Trink-
becher gehoren zu den Erfolgsprodukten
der vergangenen Jahre.

Mit der Corona-Krise ist Global Inno-
vations beispielsweise in die Produktion
bedruckter FFP2-Masken eingestiegen.
Dank der Zusammenarbeit mit Universi-
téaten und einem Produktionsbetrieb in
China sowie zahlreichen Patenten kann
das Unternehmen den Kunden ein Kom-
plettpaket von der Entwicklung bis zur
Produktion innovativer Werbemittel
anbieten.

WASCHE GALERIE HEINEMANN:
150 JAHRE ERFOLG

Der Termin fir eine offizielle Feier
steht coronabedingt derzeit noch in den
Sternen. An der Zahl indes lasst sich nicht
ritteln: 150 Jahre Wasche Galerie Heine-
mann in Trier - auf dieses Jubildum bli-
cken Inhaber Christoph Heinemann,
seine Familie und sein Team mit Stolz und
Freude.

Mit dem 53-jahrigen Christoph Heine-
mann ist die vierte Generation am Start.
Den Grundstein fiir das heutige Wésche-
moden-Fachgeschaft in der Brotstrafe 11
legte sein UrgroBvater Josef Heinemann
in einem Ladenlokal einige Meter weiter
am 1. Oktober 1871.

Damals allerdings gingen noch Strick-
moden Uber die Heinemann'sche Ver-
kaufstheke. Lange vor der Griindung des
Unternehmens in Trier haben sich bereits
die Vorfahren der Familie im sauerlédn-
dischen Fredeburg dem Herstellen und
Verkaufen von Strickwaren gewidmet.
Was als Wandergewerbe und Nebener-
werb zur winterlichen Pause in der Land-
wirtschaft begann, miindete schlieBlich
in Geschéaftserdffnungen in Neuss,
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JHK-Geschéftsfihrer Dr. Matthias Schmitt

(rechts) ibergibt die Unternehmensurkunde
an Christoph Heinemann.

Diisseldorf, Monchengladbach und eben
auch in Trier. Dabei hat das Geschaft in
Trier als einziges im Familienbesitz
iberlebt.

Nach dem Tod von Hubertus Heine-
mann im Jahr 1988 {ibernahm seine
Witwe Mia (die inzwischen auch verstor-
ben ist) das Ruder. 1991 trat Sohn Chri-
stoph nach seinem Betriebswirtschafts-
studium ins Unternehmen ein und lenkt
seitdem die Geschicke des Fachhandels-
geschafts. Dazu gehort auch die komplette
Umstellung des Sortiments von Strickmo-
den auf Tag-und Nachtwésche fiir Damen
und Herren.

,Das Thema Wasche erlebte Mitte der
90er-Jahre einen Boom und war in den
Kaufhausern schwach besetzt. Wir haben
auf die wachsende Nachfrage reagiert
und uns mehr und mehr darauf konzen-
triert”, erladutert Christoph Heinemann.

Eine richtige und dariiber hinaus
weitsichtige Entscheidung, wie der Einzel-
héndler heute weif. ,Wésche ist nach wie
vor gefragt, und da sehe ich auch fiir die
Zukunft einen Markt. Gerade weil es ein
sehr beratungsintensives Segment ist,
haben wir dort als Fachhandelsgeschéft
eine gute Position.”

Und das Erfolgsrezept? ,Wir nehmen
uns viel Zeit fiir unsere Kundschaft und
beraten sie hoflich und kompetent. Das
kommt auch als Dankeschdén an uns
zurilick. Gerade jetzt, in diesen speziellen
Zeiten.”

Zum besonderen Jubildum gratulierte
IHK-Geschaftsfiihrer Matthias Schmitt
dem Firmeninhaber mit einer Urkunde
und einem Présent und wiinschte Heine-
mann, dass er die lange Firmentradition
erfolgreich fortsetzen moge. ...

ISB: KNAPP 200 MILLIONEN EURO
FUR DIE REGION TRIER

Im Jahr 2020 hat die Investitions- und
Strukturbank Rheinland-Pfalz (ISB)



